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edizione 2025 di

Tops00, il proget-

to  omnichannel

organizzato  dal
gruppo editoriale Athesis e
da PwC Italia, in collaborazio-
ne con I'Universiti di Verona,
& dedicata a un unico tema,
comune ai quattro eventi in
calendario tra febbraio e mar-
zo a Vicenza, Verona, Brescia
e Mantova. “L'Europa e la dif -
ficile transizione del merca-
to" & l'argomento sul quale si
& scelto di riflettere, come ha
spiegato il condirettore del
Giomale di Vicenza Luca An-
cetti nell'introdurre la tappa
vicentina la settimana scorsa
al centro congressi del Semi-
nario vescovile. E un’Europa
«che attende veri accordi di

pace per il Medioriente e sul
fronte tra Russia e Ucraina,
nel terzo anniversario della
guerra; un'Europa che appa-
re frenata dalla regola dell'u-
nanimita, ed & considerata da
molti leader come il lnogo do-
ve si va non a cercare l'unio-
ne, ma a difendere gli interes-
sinazionalie.

Punto di riferimento per
imprenditori, stakeholder e
cittadini alla ricerca di rispo-
ste sullo stato di salute e le
prospettive  dell'economia,
Top500 - nelle parole del ceo
del gruppo Athesis Andrea
Faltracco - si declina in tre di-
mensioni: il presente, quindi
la sitnazione geopolitica at
tuale; il recente passate ana-
lizzandoibilanci delle princi-
pali aziende vicentine; eil fu-
furc per capire i frend in un
quadrodigrandeincertezza e
conflittualita.

Top500 & nato in gueste
terre, ha precisato Cristian Pa
squetti partner di PwC Italia,
e si é esteso a diverse aree
economicamente  rilevanti
andando a definire le sfide e
leopportunita perleimprese:
costidi produzione, transizio
ne tecnologica, sostenibilita
sono le voci che compaiono
nell’agenda di molti mana-
ger. Inventiva, spirito di sacri
ficio, capacita di evolvere, di
produrre e di esportare, sono
per Maurizio Salomoni, presi-
dente di Bvr Banca Veneto
Centrale, le caratteristiche
vincenti dellimprenditore vi-
centino: «Come banca siamo
vicini alle imprese nel mo-
menti di crescita e inquelli di
difficolta. E una grossa parte
del margine va distribuita al
territorio sotto forma di mu-
tualith, beneficenza, coopera-
ziones,



